202310.00547V1 


chinaXiv 


ChinaXiv 合 作 期 刊 
传媒 个 案 |125 本 时 呈 时 
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摘 要 : 自 短视 频 诞 生 以 来 ， 呈 爆发 式 增长 ， 在 短视 频 和 新 闻 业 不 断 融 合 、 交 互 发 展 中 ， 短 视频 新 闻 呈 现 出 传播 速度 快 、 热 
点 持续 长 、 形 式 自由 等 特点 。 通 过 对 多 平台 的 数据 监测 ， 借 由 多 平台 数据 及 线性 传播 理论 对 平台 传播 过 程 进行 模拟 ， 并 取得 
了 较 好 的 效果 ， 决 定 系 数 均 高 于 0.98， 各 平台 参数 符合 实际 ， 有 具有 理论 意义 。 通 过 调查 评估 了 短视 频 新 闻 的 传播 潜力 并 提出 
了 精简 发 布 ， 频 繁 发 布 ， 连 续 发 布 ， 多 样 发 布 的 十 六 字 传 播 策略 方针 。 
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以 人 民 网 账号 为 例 由. 中 


表 1 传播 效果 评估 权重 设置 
> 行头 浏览 点 赞 评 ? 
1. 数据 来 源 与 处 理 用 户 行为 浏览 点 机 评论 转发 
权重 1.0 0.5 0.3 0.2 
1.1 研究 问题 


本 文通 过 对 各 平台 主流 媒体 人 民 网 政体 账号 进行 数 。 》 醒 型 原理 与 构造 


据 统 计 ， 构 建 传播 效果 模型 ， 为 新 闻 行 业 注入 新 活力 ， 2 | 模型 原理 
有 效 地 提升 传播 广度 、 增 强 时 效 性 ， 为 国内 媒体 借 力 拉 gg 
首 实 现 新 弄 传播 和 与 论 提供 参考 。" 发 布 时 间 等 多 方面 因素 会 造成 了 视频 传播 效果 的 差异 ， 
1.2 案例 与 样本 来 源 若 单纯 对 比 不 同 平台 的 传播 效果 将 难以 明确 因 算法 及 目 


本 研究 选取 入 民 网 账 纪 主体 在 短视 频 平台 及 综合 性 。 标 群 体 不 同 造成 的 效果 差异 。 通 过 线性 传播 模型 反 算出 


视频 平台 共 5 个 ,分 别 为 持 音 、 快 手 、 哗 哩 哗 哩 、 腾 讯 视频 、 平台 传播 过 程 ， 并 进行 参数 化 分 析 , 可 以 有 效 分 离 变量 
今日 头条 2020 年 10 月 1 一 15 日 内 所 有 视频 变化 动态 进 以 评价 各 平台 效 
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行为 期 5 日 ， 辣 限 为 “日 的 跟 中 监测 ，5 个 账号 主体 其 发 。 本 研究 假设 将 平台 首 四 推送 的 传播 效果 作为 初始 传 
J 播 效果 。 各 平台 每 条 视频 均 互相 独立 ， 不 存在 相互 作用 。 
We 且 各 视频 均 只 进行 一 次 传播 ， 传 播 强度 在 时 间 维度 上 旺 


本 研究 使 用 加 权 的 传播 效果 评估 ， 模 型 对 用 户 行为 。 线性 恋 化 
进行 加 权 ， 计 算 视频 传播 效果 Ci， 并 均 化 平台 视频 传播 。 2 2? 模型 结构 
效果 C。C 为 平台 视频 传播 效果 ，Ci 为 单个 视频 传播 效果 ， 人 


X1，X2…Xn 分 别 为 不 同类 型 的 用 户 反 馈 模式 ，W1，W2 翻 为 人 倍 ， 则 传播 系数 为 (入 _1) ;同时 将 传播 系数 


“Wn 分别 为 不 同 用 户 行为 权重 。 权 重 设置 如 表 1 所 未 。 kk 的 变化 暂 定 为 在 时 间 变 化 上 以 系数 n 线性 衰减 即 K=1- 
I> nt 的 取 值 取决 于 生命 周期 ， 即 当 1 为 视频 生命 周期 时 
1 


C=-— 
no K=0, 即 视频 停止 传播 ,模拟 停止 ,迭代 微分 表达 形式 如 下 : 
Ci=[(1 -nt -1)+1C 
X1] Fwilr 积分 形式 即 可 表示 为 
C= 2 V2 c= HD cu 
0 . 
Xn Wn 对 上 式 进 行 各 平台 视频 的 日 传播 效果 数据 进行 最 优 


基金 项 目 : 本 文系 “主流 媒体 基于 拌 音 平 台 的 新 闻 传 播 效果 分 析 一 一 以 人 民 网 为 例 ” 项 目 成 果 ( 项 目 编 号 : 
S202010724051 ) 。 
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拟 合 。 反 算 不 同 视频 ， 不 同 平台 的 参数 差异 。 确 定 不 同 
平台 传播 效果 特征 。 
2.3 传播 模型 评价 

采用 相关 系数 22 进行 评价 ,将 模型 进行 最 优化 拟 合 ， 
其 取 值 介 于 0 至 1 之 间 ,z2 越 大 可 以 认为 其 拟 合 效 果 越 好 ， 
表示 模型 具有 良好 的 适用 性 下 ， 可 以 在 一 定 程度 表现 视 
频传 播 的 过 程 。 其 计算 方式 可 表示 为 下 式 : 


> Cov(X,Y) 


VVar[X]Var[Y] 


3. 模型 数据 率 定 

模型 参数 使 用 最 小 二 乘法 进行 参数 率 定 ， 参 数 率 定 
结果 如 表 2 所 示 ， 快 手 平台 的 c0 值 明显 较 高 ; 今日 头条 
和 哗 哩 哗 哩 c0 值 基本 持平 ， 今 日 头条 入 值 高 于 其 他 平 
台 70%~80%， 其 余 平 台 入 值 几 乎 持平 ;， 抖 音 平台 n 值 
最 高 ， 哗 哩 哗 哩 平台 出 现 负 值 ， 同 时 因 快 手 衰减 速度 大 
于 采样 频率 ， 所 以 其 虽 豪 减 极 快 , 但 n 值 趋 近 于 0，z2 均 
大 于 0.98， 可 以 认为 具有 模型 合理 性 并 具有 和 良好 拟 合 效 
果 。 


表 2 各 平台 传播 效果 参数 率 定 表 


大 部 分 情况 下 变量 间 的 相关 性 强 弱 是 通过 P 值 进行 衡量 ， 
P 值 越 小 ， 结 果 越 显著 。 
由 于 对 “主流 媒体 在 短视 频 平台 传播 效果 ”的 媒介 
传播 类 型 、 用 户 行为 和 发 展 前 景 三 者 是 通过 不 同 的 三 个 
维度 进行 衡量 。 为 了 解 其 三 个 维度 的 相关 性 ， 将 其 三 个 
变量 进行 整合 成 同一 维度 进行 变量 研究 和 分 析 。 如 表 3 
所 示 。 
在 对 主流 媒体 与 短视 频 的 看 法 调查 中 ， 显 著 性 水 平 
p 值 均 小 于 0.01， 因 而 三 者 均 呈 显著 性 差异 ， 同 时 经 检验 
存在 正 相 关 关 系 。 其 中 在 传播 优势 方面 ， 能 够 加 速 新 闻 
的 传播 力度 是 重要 传播 优势 , 样本 选择 量 达到 71。 拌 音 、 
快手 等 短视 频 平 台 规模 壮大 ,在 主流 媒体 传播 价值 观 的 
方面 具有 重要 的 作用 。10 秒 左 右 的 视频 可 以 更 好 地 吸引 
受众 的 注意 力 ， 为 不 同 的 用 户 推 荐 不 同类 型 的 视频 内 容 


同时 发 挥 社 会 教化 和 知识 传播 功能 ， 短 视频 平台 在 发 展 
前 景 上 体现 出 了 挖 气 社 会 创造 潜能 ， 改 变 了 传统 的 与 论 


方式 等 优势 。 同时 由 于 用 户 规模 不 断 壮 大 ， 视 频 的 多 次 
曝光 和 多 级 流量 池 的 县 加 导致 用 户 行为 的 增加 。 

5. 结论 与 讨论 
5.1 模型 参数 及 其 意义 

模型 构建 过 程 中 共 使 用 c0、N 、n 三 个 参数 ， 分 别 
代表 传播 初始 效果 、 传 播 系 数 、 传 播 衰减 系数 ，c0 越 大 


参数 持 音 “| 哗 哩 哗 哩 | 腾讯 视频 | 今日 头条 | 快手 
c0 388600 6712 71420 6657 3552000 
入 L651 Ls 1.55 2.90 L223 
n 0.20 一 0.58 Q.12 0.06 0.00 
2 0.984 0.982 0.998 0.990 0.999 


4. 基于 用 户 调查 的 潜在 传播 策略 
4.1 调查 基本 情况 

本 调查 问卷 共计 40 道 题 ， 分 别 调查 了 个 人 状态 、 对 
新 闻 获 取 的 态度 、 对 抖 音 短视 频 的 态度 及 短视 频 平 台 的 
新 闻 传 播 效果 。 截 至 报告 撰写 共 回 收 有 效 问卷 313 份 。 
问卷 分 为 个 人 情况 、 新 闻 态 度 、 短 视频 平台 看 法 及 短视 


意味 着 平台 给 予 的 初始 传播 越 强 ， 入 越 大 代表 短视 频 在 
理想 情况 下 具有 较 强 的 传播 能 力 ，n 越 大 代表 视频 传播 效 
果 在 传播 过 程 中 衰减 越 快 。 同时 , 理想 情况 下 ，c0 越 大 ， 
和 越 大 ，n 越 趋 近 于 0 传播 效果 越 好 。 

5.2 模型 特征 解析 及 结论 

表 4 各 平台 传播 特征 对 比 表 


频 新 闻 态 度 四 部 分 。 
4.2 数据 相关 性 挖掘 
相关 性 分 析 旨 在 研究 数据 间 的 关联 和 紧密 程度 。 在 


由 包 | 初始 传播 效果 | 基本 传播 力 | 入 各 思 训 并 
时 音 | 较 大 较 好 强 决 
快手 攻 好 加 
腾讯 视频 | ”大 中 等 较 强 较 慢 
哗 哩 哗 哩 | 较 小 较 差 较 强 反 向 增长 
今日 头条 | 较 小 较 关 较 强 慢 

国信 毛衣 成 过 快 ， 日 尺度 模型 元 瀛 进行 估计 
表 3 主流 媒体 在 拌 音 短视 频 平 台 相 关 性 分 析 


平均 值 | 标准 差 主流 媒体 在 短视 频 平台 的 主流 媒体 在 持 音 短视 频 的 主流 媒体 在 抖 音 短视 频 中 
0 发 展 前 景 传播 优势 性 用 户 行 为 
主流 媒体 在 抖 音 短 视频 平台 的 
发 展 前 景 4.57 2.86 li 
主流 媒体 在 拌 音 短视 频 的 ee 
传播 优势 性 | 0.98 0.000** 1 
主流 媒体 在 拌 音 短视 频 中 二 i 
用 户 行为 1.49 1.01 0.000 0.000 灿 
*p<0.05,**p<0.01 
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通过 表 4 数 据 可 认为 , 快手 平台 具有 传播 基数 优势 ， 
自 下 而 上 的 市 场 占领 方式 使 其 优先 占据 三 四 线 用 户 
快手 以 其 “去 中 心 化 ”的 传播 特点 中, 在 用 户 中 传播 广泛 ， 
初始 传播 效果 优 于 拌 音 平台 。 综 合 性 视频 平台 以 用 户 点 
击 为 主 ， 推 荐 算法 为 辅 ， 用 户 选 择 性 大 ， 因 而 初始 传播 
效果 较 低 。 用 户 基 数 作为 初始 传播 效果 的 首要 影响 因子 
之 一 ， 腾 讯 视频 作为 一 线 综合 平台 ， 其 用 户 基 数 大 ， 具 
有 更 大 的 初始 传播 效果 。 拌 音 因 基 于 内 容 流 量 池 的 闭 加 
推荐 的 综合 权重 作为 评估 指标 中 ,其 算法 进行 多 轮 曝光 ， 
具有 更 强 的 传播 效果 。 快 手 通过 用 户 标 签 进行 推荐 ， 缺 
乏 用 户 对 优势 视频 的 筛选 机 制 ， 传 播 力 相对 较 弱 ; 今 
头条 由 于 其 同时 具有 算法 推荐 及 用 户 点 击 两 种 方式 ， 其 
基础 传播 力 较 强 。 抖 音 因 其 流量 池 算 法 会 使 视频 迅速 沉 
淀 至 流量 池 底 部 ， 造 成 新 视频 会 迅速 挤占 原 有 的 视频 生 
态 位 ， 造 成 视频 传播 力 的 快速 衰减 ， 同 时 ， 快 手 的 单 级 
曝光 的 特性 , 会 使 视频 的 曝光 在 较 短 的 时 间 内 迅速 完成 ， 
衰减 时 间 明 显 小 于 24 小 时 ， 日 尺度 模型 难以 体现 快手 平 
台 视 频 的 消减 。 哗 哩 哗 哩 凭借 自身 的 交互 娱乐 性 中 ， 具 
有 较 强 的 传播 认同 度 ， 用 户 点 击 率 的 提升 因而 出 现 增长 
的 延迟 效应 ， 维 持 了 平台 视频 较 长 时 间 的 稳定 增长 。 基 
于 上 述 研 究 ， 多 平台 进行 多 样 化 、 创 新 化 传播 成 为 主流 
媒体 重要 创新 型 视听 方法 与 策略 。 对 政务 号 在 不 同 平台 
传播 效果 提出 十 六 字 传 播 策 略 。 

1. 精简 发 布 ， 视 频 的 制作 时 长 不 要 过 长 。 研 究 结 
表明 ， 时 长 较 短 的 短视 频 发 布 对 用 户 黏 度 起 到 了 和 良好 的 
反馈 效果 四， 通过 用 户 行 为 的 反应 ,后台 算法 推荐 多 次 
曝光 使 得 传播 效果 加 强 。 在 互联 网 时 代 ， 用 户 由 于 获取 
言 息 时 间 的 碎片 化 的 模式 ， 进 而 短视 频 新 闻 类 的 传播 符 
合 了 碎片 化 用 户 的 需求 及 逻辑 关系 。 

2. 频繁 发 布 ， 新 闻 事件 的 发 生 应 在 同一 天 内 尽 可 能 
发 布 多 条 视频 ， 精 细 发 布 内 容 。 频 繁 且 多 方面 对 内 容 主 
题 进行 创新 ， 增 强 用 户 秋 性 。 短 视频 因 生 命 周 期 较 短 ， 
应 注意 选 题 的 时 效 性 ， 因 提高 视频 发 送 频率 ， 可 提高 账 
号 主体 的 权重 系数 叫 , 提升 初始 推荐 , 提升 视频 传播 效果 。 

3. 相关 发 布 ， 在 一 定时 间 下 发 布 相关 性 视频 。 相 关 
性 视频 的 发 布 对 视频 本 身 传播 起 到 了 不 同 程度 的 刺激 作 
用 ， 进 而 增加 和 扩大 了 视频 本 身 的 信息 度 和 深度 。 

4. 多 样 发 布 ， 提 高 网 感 语 态 中 促进 去 严肃 化 。 主 
流 媒体 的 视频 尝试 多 样 化 传播 ， 改 变 原 有 的 传播 方式 和 
语 态 ， 更 加 接地 气 。 改 变 主流 媒体 固有 的 刻板 印象 ， 紧 
跟 时 代 发 展 ， 顺 应 潮流 改变 ， 需要 加 强 视 频 本 身 的 后 期 
制作 能 力 和 形式 。 早 
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